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= (54) Title: METHOD FOR ADVERTISINGUSING A LIFT CABIN

= (54) Название изобретения : СПОСОБ РЕКЛАМИРОВАНИЯ С ПОМОЩЬЮ КАБИНЫ ЛИФТА

= (57) Abstract: The invention relates to audio and visual advertising and can be used in advertising goods and/or services
= using a cabin of a passenger elevating transport vehicle (lift). The problem addressed by the invention is that of adjust -

— ing an advertisement during the process of advertising goods and/or services using a lift cabin so that it is better re -
= ceived by potential buyers of goods and/or consumers of services. A method for advertising goods and/or services using
= a passenger lift cabin involves playing an audio advertisement for goods and/or services in a lift cabin, using an elec-
·= tronic information system, when there is a minimum of one person present in the lift. The presence of a person in the lift
----- cabin is monitored. If desired, full information about the goods and/or services can be obtained using an Internet site

and/or mobile phone service. The address of the Internet site and/or the number of the mobile phone service is indicated
= on a graphic information medium in the lift cabin or in the vicinity of a potential location of the lift cabin. The number

= of times that an advertisement is played in the lift cabin is recorded, and the number of times that the same advertise -
ment is viewed on the given Internet site is also recorded, and/or the number of calls to the given mobile phone service
number is recorded; whereupon this recorded information is provided to the client who ordered the advertising in the lift
cabin using an Internet network or mobile service.

(57) Реферат : Изобретение относится к звуковой и оптической рекламе и может быть использовано при
рекламировании товаров и/или услуг с помощью кабины пассажирского подъемно -транспортного средства
(лифта ) . Задачей изобретения является обеспечение корректировки рекламной информации в сторону ее- лучшего восприятия людьми , потенциальными покупателями товаров и/или потребителями услуг , в процессе
рекламирования товаров и /или услуг с помощью кабины лифта . Способ рекламирования товаров и /или услуг с
помощью кабины пассажирского лифта включает озвучивание звуковой рекламы товаров и/или услуг в кабинеО лифта используя электронную информационную систему при наличии в кабине лифта хотя бы одного человека .
Наличие человека в кабине лифта контролируют . Полную информацию товаров и /или услуг предоставляют
людям используя сайт сети Интернет и/или мобильную телефонную связь , по желанию самих людей . Адрес
сайта сети Интернет и/или телефон мобильной связи указывают на графическом носителе информации в кабине

. лифта или рядом с возможным местонахождением кабины лифта . Фиксируют количество озвучивания одной и
i той ж е рекламной информации в кабине лифта , а также

[продолжение на следующей странице ]
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фиксируют количество просмотров этой ж е рекламной информации н а указанном сайте сети Интернет и/или
фиксируют количество звонков н а указанный номер мобильной телефонной связи , после чего эту
зафиксированную информацию предоставляют заказчику рекламы в кабине лифта используя сеть Интернет
или мобильную связь .



СПОСОБ РЕКЛАМИРОВАНИЯ С ПОМОЩЬЮ КАБИНЫ ЛИФТА

Изобретение относится к звуковой и оптической рекламе , и может

быть использовано при рекламировании товаров и /или услуг , с

помощью кабины пассажирского подъёмно - транспортного средства

(лифта ).

Известен способ информирования населения в кабинах

пассажирских подъёмно - транспортных средствах , таких как лифты ,

который включает озвучивание звуковой рекламы товаров и/или услуг , в

кабине пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ),

используя электронную информационную систему , при наличии в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ) хотя бы

одного человека [1].

Недостатком этого способа является то, что при его исполнении

никак не осуществляют корректировка рекламной информации , в

сторону её лучшего восприятия людьми , потенциальными покупателями

товаров и/или потребителями услуг , в процессе рекламирования товаров

и/или услуг , с помощью кабины пассажирского подъёмно - транспортного

средства (лифта )
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Наиболее близким является способ рекламирования товаров и/или

услуг , с помощью кабины пассажирского подъёмно - транспортного

средства , который включает озвучивание звуковой рекламы товаров

и/или услуг , в кабине пассажирского подъёмно - транспортного средства

(лифта ), используя электронную информационную систему , при наличии

в кабине пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ) хотя

бы одного человека , и записывание сообщений людей , озвученных ими

в кабине подъёмно - транспортного средства (лифта ) [2].

Этот способ имеет такой самый недостаток . Записи сообщений

людей , озвученных ими в кабине подъёмно - транспортного средства

(лифта ), не используют для корректировки рекламной информации , в

сторону её лучшего восприятия людьми , потенциальными покупателями

товаров и/или потребителями услуг . Н о даже при использовании

указанных записей сообщений людей , для корректировки рекламной

информации , корректировка рекламной информации будет сложной и

трудоёмкой , поскольку потребует прослушивания большого количества

сообщений людей , озвученных ими в кабине подъёмно - транспортного

средства (лифта ) .

Задачей изобретения является обеспечить корректировку рекламной

информации , в сторону её лучшего восприятия людьми , потенциальными

покупателями товаров и/или потребителями услуг , в процессе

рекламирования товаров и/или услуг , с помощью кабины пассажирского

подъёмно - транспортного средства (лифта ), путём усовершенствования

способа рекламирования товаров и /или услуг , с помощью кабины

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ).

1. Поставленная задача решается тем , что в способе

рекламирования товаров и/или услуг , с помощью кабины пассажирского
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подъёмно - транспортного средства (лифта ), который включает

озвучивание звуковой рекламы товаров и/или услуг , в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ), используя

электронную информационную систему , при наличии в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ) хотя бы

одного человека , новым является т о , что в кабине пассажирского

подъёмно - транспортного средства (лифта ), озвучивают часть рекламной

информации товаров и/или услуг , при наличии в кабине пассажирского

подъёмно - транспортного средства (лифта ) хотя бы одного человека , где

наличие хотя бы одного человека , в кабине пассажирского подъёмно -

транспортного средства (лифта ) контролируют , а полную информацию

товаров и/или услуг , предоставляют людям используя сайт сети

Интернет , и/или мобильную телефонную связь , по желанию самих

людей , где адрес сайта сети Интернет , и/или телефон мобильной связи ,

указывают на графическом носителе информации , в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ), или рядом с

возможным местонахождением кабины пассажирского подъёмно -

транспортного средства (лифта ), при этом фиксируют количество

озвучиваний одной и то и ж е рекламной информации в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ), а также

фиксируют количество просмотров этой ж е самой рекламной

информации на указанном сайте сети Интернет , и/или фиксируют

количество звонков на указанный номер мобильной телефонной связи ,

а всю информацию , о количестве озвучиваний одной и то и ж е

рекламной информации в кабине пассажирского подъёмно -

транспортного средства (лифта ), а также о количестве просмотров этой

ж е самой рекламной информации на указанном сайте сети Интернет ,

и /или количестве звонков на указанный номер мобильной телефонной

связи , предоставляют заказчику рекламы в кабине пассажирского
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подъёмно - транспортного средства (лифта ), используя сеть Интернет или

мобильную связь .

2. Новым по п . 1 является т о, что заказчику рекламы в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ),

дополнительно сообщают время каждого озвучивания рекламной

информации , в кабине пассажирского подъёмно - транспортного средства

(лифта ) .

3. Новым по п . 1 является т о , что во время озвучивания

рекламной информации , в кабине пассажирского подъёмно -

транспортного средства (лифта ), приблизительно определяют количество

людей в кабине подъёмно - транспортного средства (лифта ), измеряя

объём заполнения кабины подъёмно - транспортного средства (лифта ), и

заказчику рекламы в кабине пассажирского подъёмно - транспортного

средства (лифта ), дополнительно сообщают приблизительное количество

людей , прослушавших озвученную рекламную информацию , в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ).

4. Новым по п . 1 является т о , что во время озвучивания

рекламной информации , в кабине пассажирского подъёмно -

транспортного средства (лифта ), приблизительно определяют количество

людей в кабине подъёмно - транспортного средства (лифта ), измеряя

массу кабины подъёмно - транспортного средства (лифта ), и заказчику

рекламы в кабине пассажирского подъёмно - транспортного средства

(лифта ), дополнительно сообщают приблизительное количество людей ,

прослушавших озвученную рекламную информацию , в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ).
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5. Новым по п . 1 является т о , что во время озвучивания

рекламной информации , в кабине пассажирского подъёмно -

транспортного средства (лифта ), осуществляют видеосъемку в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ), и с помощью

видеосъемки определяют количество людей в кабине подъёмно -

транспортного средства (лифта ), а также их пол , путём анализа

полученных видеоизображений , в автоматическом режиме , используя

информационную систему и соответствующее программное обеспечение ,

после чего , заказчику рекламы в кабине пассажирского подъёмно -

транспортного средства (лифта ), дополнительно сообщают точное

количество людей определённого пола , прослушавших озвученную

рекламную информацию , в кабине пассажирского подъёмно -

транспортного средства (лифта ) .

Способ осуществляют следующим образом . Часть рекламной

информации товаров и /или услуг , озвучивают в кабине пассажирского

подъёмно - транспортного средства (лифта ), используя электронную

информационную систему , при наличии в кабине пассажирского

подъёмно - транспортного средства (лифта ) хотя бы одного человека .

Наличие в кабине пассажирского подъёмно - транспортного

средства (лифта ) хотя бы одного человека , контролируют , принимая

электрические сигналы , вызванные нажатием человеком кнопок

управления движением пассажирского подъёмно - транспортного средства

(лифта ), в кабине пассажирского подъёмно - транспортного средства

(лифта ). Также возможно контролировать наличие в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ) хотя бы

одного человека , используя тензодатчики , ёмкостные или

индукционные датчики , датчики теплового излучения , акустические

локаторы или радиолокаторы , а также видеокамеры .
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Полную рекламную информацию товаров и /или услуг ,

предоставляют людям используя сайт сети Интернет , и/или мобильную

телефонную связь , по желанию самих людей , где адрес сайта сети

Интернет , и/или телефон мобильной связи , указывают на графическом

носителе информации , в кабине пассажирского подъёмно - транспортного

средства (лифта ), или рядом с возможным местонахождением кабины

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ). Графическим

носителем информации может быть отдельно закреплённые бумага или

пластик , поверхности деталей лифта , а также поверхности самого

здания , в котором расположен лифт .

Указанный сайт сети Интернет , не должен быть раскручен в

поисковых системах сети Интернет , поскольку в этом случае сложно

будет контролировать его посещение , вызванное звуковой рекламой в

кабине пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ).

Количество озвучиваний одной и то и ж е рекламной информации ,

в кабине пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ),

фиксируют в автоматическом режиме , используя электронную

информационную систему , и соответствующее её программное

обеспечение .

После озвучивания части рекламной информации товаров и/или

услуг , в кабине пассажирского подъёмно - транспортного средства

(лифта ), фиксируют количество просмотров этой ж е самой рекламной

информации на указанном сайте сети Интернет , и/или фиксируют

количество звонков на указанный номер мобильной телефонной связи ,

используя электронную информационную систему , и соответствующее

программное обеспечение .

Всю информацию , о количестве озвучиваний одной и то и ж е

рекламной информации в кабине пассажирского подъёмно -

транспортного средства (лифта ), а также о количестве просмотров этой
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ж е самой рекламной информации на указанном сайте сети Интернет ,

и/или количестве звонков на указанный номер мобильной телефонной

связи , предоставляют заказчику рекламы в кабине пассажирского

подъёмно - транспортного средства (лифта ), используя сеть Интернет или

мобильную связь .

При выполнении указанного способа , приблизительно рассчитывают

количество людей , прослушавших одну и ту ж е звуковую рекламу в

кабине пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ), за

установленный промежуток времени , по формуле : N = Р · Н . Где N -

количество людей , прослушавших одну и ту ж е звуковую рекламу в

кабине пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ) . Р -

среднее количество пассажиров перевозимых в кабине пассажирского

подъёмно - транспортного средства (лифта ), за один раз , Н - количество

звуковых рекламных сообщений в кабине пассажирского подъёмно -

транспортного средства (лифта ) .

Поскольку , как правило , пассажирский лифт рассчитан на

перевозку не более четырёх человек , среднее количество пассажиров в

лифте Р составляет обычно 2 - 3 человека .

Пассажиры находятся в лифте , во время его движения , как

правило , не более 120 секунд , в многоэтажных домах , свыше 20 этажей .

Подавляющее большинство домов , в городах , в которых установлены

пассажирские лифты , это девятиэтажные здания . В девятиэтажном

здании , пассажиры находятся в лифте , во время его движения , в

среднем , 20 - 30 секунд . За это время , они успеют получить не более

одного рекламного звукового сообщения . Озвучивание большего

количества рекламных сообщений , в течении 20 - 30 секунд

нецелесообразно , из-за недостаточного времени для их озвучивания .

Озвученная рекламная информация при этом будет очень мала .
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В многоэтажных зданиях , свыше 20 этажей , при пребывании

пассажиров , в кабине лифта , во время его движения , до 120 секунд ,

пассажиры могут получить до четырёх рекламных звуковых

сообщений .

Сопоставление количества людей , прослушавших одну и ту ж е

звуковую рекламу в кабине пассажирского подъёмно - транспортного

средства (лифта ), и количества просмотров этой ж е самой рекламной

информации на указанном сайте сети Интернет , и/или количества

звонков на указанный номер мобильной телефонной связи , даёт

возможность определить результативность рекламной информации .

Возможность определять результативность рекламной информации , даёт

возможность корректировать рекламную информацию , в сторону её

лучшего восприятия людьми .

В результате , заявляемый способ позволяет обеспечить

корректировку рекламной информации , в сторону её лучшего восприятия

людьми , потенциальными покупателями товаров и/или потребителями

услуг , в процессе рекламирования товаров и/или услуг , с помощью

кабины пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ).

Дополнительно , заказчику рекламы в кабине пассажирского подъёмно

- транспортного средства (лифта ), сообщают время каждого озвучивания

рекламной информации , в кабине пассажирского подъёмно —

транспортного средства (лифта ). Это дополнительно позволяет обеспечить

корректировку рекламной информации , в сторону её лучшего восприятия

людьми , потенциальными покупателями товаров и/или потребителями

услуг , в процессе рекламирования товаров и/или услуг , с помощью

кабины пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ) .

Обусловлено это тем , что утром и вечером , подъёмно - транспортным

средством (лифтом ) пользуются преимущественно молодые люди , в
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свободное от работы или учёбы время . В дневное время суток ,

подъёмно - транспортным средством (лифтом ) пользуются

преимущественно люди пенсионного возраста .

В о время озвучивания рекламной информации , в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ),

приблизительно определяют количество людей в кабине подъёмно -

транспортного средства (лифта ), измеряя объём заполнения кабины

подъёмно - транспортного средства (лифта ) . При этом заказчику рекламы

в кабине пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ),

дополнительно сообщают приблизительное количество людей ,

прослушавших озвученную рекламную информацию , в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ) .

Измерения объёма заполнения кабины подъёмно - транспортного

средства (лифта ), осуществляют , преимущественно , с помощью

ультразвуковых локаторов или радиолокаторов . Однако , для измерения

объёма заполнения кабины подъёмно - транспортного средства (лифта ),

возможно использование ёмкостных или индукционных датчиков ,

использующихся в приборах измерения наполняемости установленного

объёма , в различных областях техники .

Более точное определение количества людей в кабине подъёмно -

транспортного средства (лифта ), при озвучивании части рекламной

информации , дополнительно позволяет улучшить корректировку

рекламной информации , в сторону её лучшего восприятия людьми ,

потенциальными покупателями товаров и/или потребителями услуг , в

процессе рекламирования товаров и/или услуг , с помощью кабины

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ) . Это даёт

возможность корректировать рекламную информацию , рассчитанную на

определённую категорию людей .
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В о время озвучивания рекламной информации , в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ),

приблизительно определяют количество людей в кабине подъёмно -

транспортного средства (лифта ), измеряя массу кабины подъёмно -

транспортного средства (лифта ) . При этом заказчику рекламы в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ),

дополнительно сообщают приблизительное количество людей ,

прослушавших озвученную рекламную информацию , в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ) .

Измерения массы кабины подъёмно - транспортного средства (лифта ),

осуществляют с помощью тензодатчиков . Учитывая , что средний вес

человека составляет 70 - 80 килограммов , можно определить количество

людей в кабине пассажирского подъёмно - транспортного средства

(лифта ).

Более точное определение количества людей в кабине подъёмно -

транспортного средства (лифта ), при озвучивании части рекламной

информации , дополнительно позволяет улучшить корректировку

рекламной информации , в сторону её лучшего восприятия людьми ,

потенциальными покупателями товаров и/или потребителями услуг , в

процессе рекламирования товаров и/или услуг , с помощью кабины

пассажирского подъёмно —транспортного средства (лифта ).

В о время озвучивания рекламной информации , в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ), осуществляют

видеосъемку в кабине пассажирского подъёмно - транспортного средства

(лифта ), и с помощью видеосъемки определяют количество людей в

кабине подъёмно - транспортного средства (лифта ), а также их пол ,

путём анализа полученных видеоизображений , в автоматическом режиме ,
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используя информационную систему и соответствующее программное

обеспечение . После этого , заказчику рекламы в кабине пассажирского

подъёмно - транспортного средства (лифта ), дополнительно сообщают

точное количество людей определённого пола , прослушавших

озвученную рекламную информацию , в кабине пассажирского подъёмно

- транспортного средства (лифта ).

Учитывая точное количество людей определённого пола ,

прослушавших озвученную рекламную информацию , в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ),

дополнительно улучшают корректировку рекламной информации , в

сторону её лучшего восприятия людьми , потенциальными покупателями

товаров и/или потребителями услуг , в процессе рекламирования товаров

и/или услуг , с помощью кабины пассажирского подъёмно - транспортного

средства (лифта ) . Это даёт возможность корректировать рекламную

информацию , рассчитанную на определённый пол людей .

Таким образом , заявляемый способ позволяет обеспечить

корректировку рекламной информации , в сторону её лучшего восприятия

людьми , потенциальными покупателями товаров и/или потребителями

услуг , в процессе рекламирования товаров и/или услуг , с помощью

кабины пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ). Это

улучшит качество предоставляемой рекламной информации , и сделает

рекламную информацию более воспринимаемую людьми . Как следствие ,

это увеличит уровень продаж рекламируемых товаров и/или услуг .

ПРИМЕР КОНКРЕТНОГО ВЫПОЛНЕНИЯ

Способ , который заявляется , опробован в лифтах многоквартирных

жилых домов г . Запорожья , используя систему звуковой рекламы в
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лифтах , принадлежащую ООО ЛИФТ -ФМ , г . Запорожье , при

рекламировании различных товаров и услуг . В результате того , что

способ позволял корректировать рекламную информацию , уровень

продаж товаров и услуг возрос , в среднем , на 25 - 30 процентов .
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ФОРМУЛА ИЗОБРЕТЕНИЯ

1.Способ рекламирования товаров и/или услуг , с помощью кабины

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ), который

включает озвучивание звуковой рекламы товаров и/или услуг , в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ), используя

электронную информационную систему , при наличии в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ) хотя бы

одного человека , отличающийся тем , что в кабине пассажирского

подъёмно - транспортного средства (лифта ), озвучивают часть рекламной

информации товаров и/или услуг , при наличии в кабине пассажирского

подъёмно - транспортного средства (лифта ) хотя бы одного человека , где

наличие хотя бы одного человека , в кабине пассажирского подъёмно -

транспортного средства (лифта ) контролируют , а полную рекламную

информацию товаров и/или услуг , предоставляют людям используя сайт

сети Интернет , и/или мобильную телефонную связь , по желанию самих

людей , где адрес сайта сети Интернет , и /или телефон мобильной связи ,

указывают на графическом носителе информации , в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ), или рядом с

возможным местонахождением кабины пассажирского подъёмно -

транспортного средства (лифта ), при этом фиксируют количество

озвучиваний одной и то и ж е рекламной информации в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ), а также

фиксируют количество просмотров этой ж е самой рекламной

информации на указанном сайте сети Интернет , и/или фиксируют

количество звонков на указанный номер мобильной телефонной связи ,

а всю информацию , о количестве озвучиваний одной и то и ж е

рекламной информации в кабине пассажирского подъёмно -
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транспортного средства (лифта ), а также о количестве просмотров этой

ж е самой рекламной информации на указанном сайте сети Интернет ,

и/или количестве звонков на указанный номер мобильной телефонной

связи , предоставляют заказчику рекламы в кабине пассажирского

подъёмно - транспортного средства (лифта ), используя сеть Интернет или

мобильную связь .

2. Способ п о п . 1, отличающийся тем , что заказчику рекламы в

кабине пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ),

дополнительно сообщают время каждого озвучивания рекламной

информации , в кабине пассажирского подъёмно - транспортного средства

(лифта ).

3. Способ п о п . 1, отличающийся тем , что во время озвучивания

рекламной информации , в кабине пассажирского подъёмно -

транспортного средства (лифта ), приблизительно определяют количество

людей в кабине подъёмно - транспортного средства (лифта ), измеряя

объём заполнения кабины подъёмно - транспортного средства (лифта ), и

заказчику рекламы в кабине пассажирского подъёмно - транспортного

средства (лифта ), дополнительно сообщают приблизительное количество

людей , прослушавших озвученную рекламную информацию , в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ) .

4. Способ п о п . 1, отличающийся тем , что во время озвучивания

рекламной информации , в кабине пассажирского подъёмно -

транспортного средства (лифта ), приблизительно определяют количество

людей в кабине подъёмно - транспортного средства (лифта ), измеряя

массу кабины подъёмно - транспортного средства (лифта ), и заказчику

рекламы в кабине пассажирского подъёмно - транспортного средства

(лифта ), дополнительно сообщают приблизительное количество людей ,

прослушавших озвученную рекламную информацию , в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ) .
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5. Способ п о п . 1, отличающийся тем , что во время озвучивания

рекламной информации , в кабине пассажирского подъёмно -

транспортного средства (лифта ), осуществляют видеосъемку в кабине

пассажирского подъёмно - транспортного средства (лифта ), и с помощью

видеосъемки определяют количество людей в кабине подъёмно -

транспортного средства (лифта ), а также их пол , путём анализа

полученных видеоизображений , в автоматическом режиме , используя

информационную систему и соответствующее программное обеспечение ,

после чего , заказчику рекламы в кабине пассажирского подъёмно -

транспортного средства (лифта ), дополнительно сообщают точное

количество людей определённого пола , прослушавших озвученную

рекламную информацию , в кабине пассажирского подъёмно -

транспортного средства (лифта ).
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